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Eventuelle formelle krav 
til besvarelsen 

Essayform. Skal besvare 1 av 3 oppgaver. 

Hvordan de ulike 
oppgavene i 
eksamenssettet er 
vektlagt 

 

 
 

Oppgavetekst: 
Besvar en av oppgavene: 
 

Oppgave 1: Barns bruk av smarttelefoner har vært mye framme i den offentlige debatten det siste året. 
Trekk linjer fra denne debatten og tidligere debatter om barns mediebruk. Hva sier medieforskningen 
her? 
 
Oppgave 2: Gjør rede for hvordan Cultural Studies brøt med den overføringsbaserte 
kommunikasjonsmodellen som hadde dominert i medieforskningen fram til da. 
 
Oppgave 3: Drøft hvordan publikums aktive rolle blir omtalt i ulike tradisjoner i publikumsforskningen. 
Sammenlign også mediebrukeres aktivitet i dagens mediesituasjon. 
 

 
 
 

Sensurveiledning: 
Generelt 
I bedømmingen legges det vekt på at kandidaten faktisk svarer på det oppgaven spør 
om. Bred pensumkunnskap som legges fram på en oversiktlig måte, samt en god 
drøfting med relevante eksempler som demonstrerer en forståelse for 
problemstillingene, er nødvendig for å få en god karakter. 
 
Videre legges det vekt på: 
- at alle begreper forklares. 

https://doi.org/10.1093/OXFORDHB/9780190939359.013.37
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- en god struktur og god språkføring. 
- en god drøfting er nødvendig for å få god karakter. 
 
Det er mange ulike måter å besvare hver oppgave på. Da vektlegges det at kandidaten 
fokuserer på fagets pensum i sin besvarelse. Det er så klart lov å ta i bruk innsikt man 
har tilegnet seg ved andre fag, men besvarelsen skal i all hovedsak fokusere på 
mediepsykologi. Følgende gjennomgang er ment som eksempler på hvilke tema som 
vil være relevant for de enkelte oppgavene. Det er ikke et krav at alle disse 
momentene skal være med for å få god karakter. Samtidig er det fullt mulig å 
supplere med andre momenter. 

 

Spesifikt for hver oppgave: 
 

Oppgave 1: Barns bruk av smarttelefoner har vært mye framme i den offentlige 
debatten det siste året. Trekk linjer fra denne debatten og tidligere debatter om 
barns mediebruk. Hva sier medieforskningen her? 

Det er vidt hva studenten kan komme inn på her, men det er ikke nok å ha god 
kjennskap til den offentlige debatten. Det forventes at de benytter faglige begreper, og 
trekker linjer til tidligere debatter, for eksempel knyttet til dataspill, internett, TV, film. 
Linjene kan trekkes til debatter om selve medieformatet, eller til sjangre, eller til enkelte 
tjenester eller spesifikke TV-serier/filmer/spill (slik som Squid Game, Pokemon, Harry 
Potter, sosiale medier). 
Relevante fagbegreper å komme inn på er moralsk panikk, medierisiko, muligheter ved 
barns mediebruk. Det er også relevant å komme inn på barns egne 
opplevelse/forståelse av media, og media literacy (her bør resepsjonsforskning kobles 
inn). Synet på barn som særlig sårbare eller som særlig kompetente er også relevant. 

 
Relevant pensum:  
Hagen, Ingunn (2004/1998): Medias publikum. Frå mottakar til brukar? Oslo: Ad 
Notam Gyldendal (173 s.). Kap. 2-6, og 8-9. 
 
Hagen, Ingunn og Thomas Wold (2009): Mediegenerasjonen. Barn og unge i det nye 
medielandskapet. Oslo: Samlaget. (160 s.). Kap.1-3, kap. 5-9.   
  
Anderson, C. A., & Bushman, B. J. (2002). The Effects of Media Violence on 
Society. Science, 295(5564), 2377–2379. http://www.jstor.org/stable/3076147 

http://www.jstor.org/stable/3076147
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Danah Boyd (2010): Social networked sites as networked publics: Affordances, 
Dynamics and Implications,.  In The Networked self: Identity, community and culture 
on social network sites. New York :Routlege  
 
Elson, M., & Ferguson, C. J. (2014). Twenty-five years of research on violence in digital 
games and aggression: Empirical evidence, perspectives, and a debate gone astray. 
European Psychologist, 19(1), 33–46. https://doi.org/10.1027/ 1016-9040/a000147 
 
Hygen, B.W., Belsky, J., Stenseng, F., Skalicka, V., Kvande, M.N., Zahl-Thanem, T. and 
Wichstrøm, L. (2020), Time Spent Gaming and Social Competence in Children: 
Reciprocal Effects Across Childhood. Child Dev, 91: 861-875. 
https://doi.org/10.1111/cdev.13243 
 
Sørenssen, I. K. Norwegian Tween Girls and Everyday Life through Disney Tween 
Franchises. The Oxford Handbook of Children's Film, 736–755. 
https://doi.org/10.1093/OXFORDHB/9780190939359.013.37 

 
 
Oppgave 2: Gjør rede for hvordan Cultural Studies brøt med den overføringsbaserte 
kommunikasjonsmodellen som hadde dominert i medieforskningen fram til da.  
 
Kandidaten må beskrive encoding-decoding modellen og den semiotiske bakgrunnen 
slik den ble skissert under Cultural Studies. Det er ikke nødvendig å ta med hele 
historien til effektforskningen, men utviklingen fra stimulus-respons-tenkningen i 
effektforskningens tidligere faser til tanken om forhandlet mediepåvirkning i fase 4 er 
sentralt. Det er også relevant å komme inn på resepsjonsforskning, særlig i forbindelse 
med vektleggingen av tolkning, mening og diskurs. Det bør komme fram at Cultural 
Studies innebar en endring fra å se på mediepåvirkning som noe direkte, til en ide om 
at medias viktigste makt består i å konstruere mening og ved å tilby disse 
konstruksjonene på en systematisk måte til publikum, samtidig som publikum tolker 
medietekstene ut i fra sine kulturelle og sosiale rammer.   
Relevant pensum 
Hagen, Ingunn (2004/1998): Medias publikum. Frå mottakar til brukar? Oslo: Ad 
Notam Gyldendal (173 s.). Kap. 2-6, og 8-9. 
 
Hagen, Ingunn og Thomas Wold (2009): Mediegenerasjonen. Barn og unge i det nye 
medielandskapet. Oslo: Samlaget. (160 s.). Kap.1-3, kap. 5-9.   

https://doi.org/10.1111/cdev.13243
https://doi.org/10.1093/OXFORDHB/9780190939359.013.37
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Hall, Stuart (1980; 2002): ”Encoding/Decoding.” I: Stuart Hall, Dorothy Hobson, 
Andrew 
Lowe and Paul Willis (eds.). Culture, Media, Language. Birmingham: Routledge. s. 
128-139. 
 
Oppgave 3: Drøft hvordan publikums aktive rolle blir omtalt i ulike tradisjoner i 
publikumsforskningen. Sammenlign også mediebrukeres aktivitet i dagens 
mediesituasjon. 
 
Sentralt her er en diskusjon om hva som ligger i «publikums passive rolle» (media er 
mektige, og publikum lar seg påvirke), holdt opp mot synet på publikum som aktive 
(publikum er handlende aktører, som velger og tolker medieinnhold), oh hvordan 
dette sees på innen hhv effektforskning, bruksstudier, cultural studies og 
resepsjonsforskning. 
 
Effektforskning 
Fasene i effektforskningen går fra et syn på publikum som passive og påvirkelige, 
videre til publikum som selektive, og fram til forhandlet mediepåvirkning.  
 
Effektforsningens fase 1: allmektige medier: 
En lineær stimulus-respons-modell, hvor avsenders budskap/mening er identisk med 
den publikum oppfatter. 
- Stimulus-respons tekning fra behaviorismen.  
- Injeksjonsnålsteorien (bullet theory). 
- Så på publikum som løsrevet fra sosiale relasjoner, og sårbare. 
Effektforsningens fase 2: maktelsøse medier:  
- Selektiv eksponering 
- Selektiv persepsjon 
- Selektivt minne 
Tostegshypotesen 
Opinionsledere – sosiale relasjoner viktigere enn mediene 
 
Effektforsningens fase 3: mektige medier igjen. Større interesser for langvarige effekter 
og for kognisjon, ikke bare adferd.  
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Dagsordenfunksjonen: Media kan påvirke hvilke saker eller tema folk oppfatter som 
viktig 
Taushetsspiralen: Når media er samstemt i en sak, kan det gi publikum inntrykk av at 
dette er noe som majoriteten i samfunnet mener. Taushetsspiralen innebær at de med 
mindretallsmeninger holder munn. Dermed blir ikke meninga deres en del av den 
offentlige diskusjonen, og dermed føler dem enda sterkere at de har avvikende 
meninger, og hold fortsatt munn (Noelle-Neumann). 
Kultivasjonsteori: Vedvarende eksponering til TV innhold har små men signifikante 
effekter på hvordan publikum oppfatter verden. Mean World Syndrom: Gerbner fant 
at de som så mye på TV oppfatter verden som mer voldelig enn de som ser lite på TV. 
Ble kritisert for å sammenblande ulike voldssjangre, og i liten grad ta hensyn til 
sosioøkonomiske faktorer.  
Effektforsningens fase 4: Forhandlet mediepåvirkning 
Media gir rammene, mens publikum er aktive med å tolke budskapene. 
 
Bruksstudiene 
- Ser publikum som aktive i betydning selektivt bruk, og ser ikke så mye på 
tolkning/kognisjon. Vektlegging av behov som styrer mediebruk. Trekker opp hvis de 
diskuterer behovsbegrepet og kritikken mot bruksstudiene.  
 
Cultural studies 
Fokus på tolkning og publikums aktive deltagelse i meningsdannelsen. Opptatt av 
hegemoni, makt og meningsproduksjon. Ser massemedia som uttrykk for en 
dominerende ideologi i samfunnet: Både som viderefører av en eksisterende ideologi, 
men også som arena hvor en opposisjonell ideologi kan komme til uttrykk. 
Stuart Halls encoding-decoding modell ble foreslått som et semiotisk alternativ til den 
mer lineære kommunikasjonsmodellen (sender-budskap-mottaker) som ligg til grunn 
for effektforskingstradisjonen. Modellen legg vekt på publikums tolking og 
meningskapning. Stuart Hall hevder da at teksten et gjennomsyret av ideologiske 
verdier, og inviterer til ulike lesninger avhengig av mottakernes egne ideologiske 
referanserammer. 
 
Tre lesemåter for publikum:  
1: foretrukken lesing. Man tar til seg den mening i teksten som avsender legger opp til. 
2. Forhandling med teksten ("negotiation"). Man godtar noe av det, forkaster noe av 
det. 
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 3. Opposisjonell lesing. Man motsetter seg avsenders foretrukne lesning. 
 
Resepsjonsanalyse  
Fokuserer på den meninga og opplevelsen publikum har i møtet med medieinnhold. 
Publikumsstudier, vanligvis med kvalitative metoder. Dybdeintervju og fokusgrupper 
er mye brukt. Man ser ikke bare på et implisitt publikum, men et faktisk publikum. 
Integrerer samfunnsvitenskaplige og humanistiske perspektiv på resepsjon. 
 
Resepsjonsanalyse ser på produksjonen av 'mening' som blir til i møte mellom en 
medietekst  (f.eks. et TV-program) og en viss kategori mottaker(e). 
1. Fokus på mediebruk, i likhet med bruksforskinga (uses & gratifications research). 
t.d. Morley, Jensen. 
2. Interesse for forståelse/tolking, i likhet med studier av nyhetsforståelse. 
3. Interesse for "tekst-mottaker"-relasjonen 
4. Fokus på meningsproduksjon, slik som i "Cultural Studies"-tradisjonen. Hall's 
encoding-decoding-modell en viktig inspirasjonskilde.  
Meningsproduksjon blir da sett på som å skje i en interaksjon mellom tekst og 
mottaker.  
 
Aktuelt pensum: 
Hagen, Ingunn (2004/1998): Medias publikum. Frå mottakar til brukar? Oslo: Ad 
Notam Gyldendal (173 s.). Kap. 2-6, og 8-9. 
 
Hagen, Ingunn og Thomas Wold (2009): Mediegenerasjonen. Barn og unge i det nye 
medielandskapet. Oslo: Samlaget. (160 s.). Kap.1-3, kap. 5-9.   
 
Danah Boyd (2010): Social networked sites as networked publics: Affordances, 
Dynamics and Implications,.  In The Networked self: Identity, community and culture 
on social network sites. New York :Routlege  
 
Hall, Stuart (1980; 2002): ”Encoding/Decoding.” I: Stuart Hall, Dorothy Hobson, 
Andrew Lowe and Paul Willis (eds.). Culture, Media, Language. Birmingham: 
Routledge. s. 128-139. 
Sheldon P.; Bryant K. (2016) Instagram: Motives for its use and relationship to 
narcissism and contextual age . Computers in Human Behavior 58 (89-97) 
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Karakterskala som er benyttet  
 
Bokstavkarakter: https://innsida.ntnu.no/wiki/-/wiki/Norsk/Karakterskalaen 
 

https://innsida.ntnu.no/wiki/-/wiki/Norsk/Karakterskalaen
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