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Eventuelle formelle krav Ikke krav til referansefgring.
til besvarelsen

Hvordan de ulike Det svares pa 1 av 3 oppgaver.
oppgavene i Essayform.
eksamenssettet er
vektlagt
Oppgavetekst:

Besvar en av oppgavene:

Oppgave 1:

Bruk innsikter fra pensum til & drgfte pa hvilken mate vi kan si at vare verdier og verdenssyn pavirker
hvordan vi bruker og fortolker medieinnhold.

Oppgave 2:

Teorien om medienes dagsordenfunksjon ble formulert i en tid med noen fa, store medieprodusenter.
Gjgr rede for teorien, og drgft om den fortsatt har gyldighet i en tid med mer fragmenterte media, flere
innholdsprodusenter og sosiale medier.

Oppgave 3:
Gjgr rede for hegemoni-begrepet slik det brukes i Cultural Studies, og diskuter hvordan populaerkultur
kan sees i sammenheng med ideologiske strgmninger i samtiden. Bruk relevante eksempler.

Sensurveiledning:

For alle oppgavene:

| bedgmmingen legges det vekt pa at kandidaten faktisk svarer pa det oppgaven spgr om. Bred
pensumkunnskap som legges fram pa en oversiktlig mate, samt en god drgfting med relevante eksempler
som demonstrerer en forstaelse for problemstillingene, er ngdvendig for a fa en god karakter.

Videre legges det vekt pa:
- at alle begreper forklares.
- en god struktur og god sprakfgring.

Det er mange ulike mater a besvare hver oppgave pa. Da vektlegges det at kandidaten fokuserer pa
fagets pensum i sin besvarelse. Det er lov a ta i bruk innsikt man har tilegnet seg ved andre fag, men
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besvarelsen skal i all hovedsak fokusere pa mediepsykologi. Fglgende gjennomgang er ment som
eksempler pa hvilke tema som vil vaere relevant for de enkelte oppgavene. Det er ikke et krav at alle
disse momentene skal vaere med for a fa god karakter. Samtidig er det fullt mulig a supplere med andre
momenter.

Spesifikt for oppgave 1:

| denne oppgaven er det stort rom for tolkning. Her er det mange ulike tema som kan
dekkes. Vi har blant annet veert inne pa hvordan media kan pavirke folk mht. forholdet
mellom nordmenn og innvandrere, fryktkultur, reklame, medievold, kjgnnsroller, men
det finnes en rekke andre relevante tema besvarelsene kan fokusere pa. Det viktige er
likevel at de klarer a benytte teorier fra pensum, og ikke bare kvalifisert synsing.

Relevante teorier og begreper:
Cultural studies:
- Hegemoni, makt, tolkning, meningsproduksjon

- Massemedia som uttrykk for en dominerende ideologi i samfunnet: Bade som
viderefgrer av en eksisterende ideologi, og som arena hvor en opposisjonell ideologi
kan komme til uttrykk.

- Ideologi i media.
- Minoriteter, kultur, subkultur, undertrykkelse av underordnede grupper.

Resepsjonsanalyse
- Referanserammer og kulturell bakgrunn.
- Mentale skjema.

Effektforskning

- Kultivasjonsteorien

- dagsordenfunksjonen.
- Taushetsspiralen.

Kognitiv psykologi:

- Referanserammer
- Mentale skjema

- Sosial leeringsteori

Relevant pensum for oppgave 1:
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Spesifikt for oppgave 2:

De ma definere dagsordenfunksjonen og plassere den i et forskningshistorisk kontekst:
den ble formulert i effektforskningens tredje fase, hvor man gjenoppdaget medias
makt. En gjennomgang av hele effektforskningen er ungdvendig.

Kandidaten bgr kunne se sammenheng mellom dagsordenfunksjonen og Cultural
Studies vektlegging av hvordan de store medier har makt til & styre hegemoniet (og
hvordan hegemoniet kan utfordres). De kan ogsa se sammenheng mellom
dagsordenfunksjonen og mentale skjema. Taushetsspiralen bgr ogsa nevnes.

| drgftingen vil mange komme innpa de mange nyhetsredaksjoner som i dag finnes,
samt blogger og at enhver kan publisere hva som helst. De ma drgfte hvilke
mekanismer som er i gang i dag som gjar at dagsordenfunksjonen fortsatt har
relevans.

Produksjonssiden: Det er fortsatt noen fa, store aktgrer som har mest ressurser og
som blir mest hgrt. Disse har i tillegg na mulighet til & publisere det samme budskapet i
mange flere kanaler enn for.
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Publikum: vi samles fortsatt rundt noen fa nyhetstjenester. Her bgr de nevne
resepsjonsforskning; mediebruk som sosialt ritual og som ressurs for samtaler, som
gjer at mange gnsker a se de samme programmene som venner og kolleger. Mentale
skjema er ogsa relevant her, samt Cultural studies. Et tredje moment er at noen
forsgker hele tiden a pavirke dagsorden. Dette kan veere politiske, kommersielle eller
idealistiske aktgrer.

Det er relevant, men ikke pakrevd, a nevne fake news og alternative nyhetsmedier.

Relevant pensum for oppgave 2:
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Spesifikt for oppgave 3:

Kandidaten méa beskrive encoding-decoding-modellen slik den blei skissert av Stuart
Hall. Videre bgr oppgavesvaret inneholde noe om hvordan denne modellen med sitt
semiotiske tankegods representerer et brudd med en sakalt overfgringsbasert, eller
linear, kommunikasjonsmodell. Refleksjoner rundt hvordan encoding-decoding-
modellen blei lansert som et alternativ til effektforskinga, som dominerte
publikumsforskinga, bgr ogsa med. | et godt oppgavesvar bgr noen av de sentrale
begrepene i teorien, som dekoding, tolking, tekst, meining og diskurs drgftes. Videre
bgr det med hvordan denne modellen var utgangspunktet for utviklinga innafor bade
publikumsforsking innafor Cultural Studies og ogsa resepsjonsforskinga. Hvordan
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denne modellen har bidratt til legitimering av mer kvalitative metoder og tekstanalyser i
publikumsforskinga bagr ogsa med. Relevante eksempel her er szerlig den forskningen
som tar utgangspunkt i modellen for og utforske publikums meningsskaping. Her star
David Morley sine forskingsarbeid i ei seerstilling, men det finnes mange andre
eksempel, bade internasjonalt og i Norden.
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Karakterskala som er benyttet
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